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0oz

Son yillarda internet erisimindeki biiyiik artis cocuklarin YouTube izleme oranlarini daha da arttirmistir. Bandura’nin Sosyal Ogrenme Kurami’'nda da degindigi gibi,
gocuk gordiigli davranislari model alarak kendi davraniglarina donistirir. Bu nedenle, YouTube video igeriklerinin gocuklarin 6rnek alabilecegi davraniglar agisindan
arastirilmasi biyik 6nem arz etmektedir. Bu arastirmanin amaci YouTube igeriklerini okul dncesi dénem gocuklarinin 6rnek alabilecegi potansiyel davranislar
bakimindan inceleyerek Tiirkiye’de en ¢ok takipgisi bulunan ‘Enes Batur’un YouTube kanalinda okul 6ncesi donem gocuklarinin etkilenebilecegi davraniglar nelerdir?
sorusuna yanit aramaktir. Bu arastirma nitel desende olusturulmustur. Amagli 6rneklem yontemiyle Enes Batur YouTube kanalindaki en ¢ok izlenen 4-20 dakika
arahigindaki 20 tane video segilerek, belirli kodlar ve temalarla igerik analizi yapilmis ve bulgulara ulasiimistir. Bu bulgulara gére, Enes Batur YouTube kanalindaki
videolarin, okul 6ncesi donem gocuklarini etkileyebilecek davraniglar arasinda sadece %6,50 gibi cok distk bir oranla olumlu davraniglari igerdigi gozlenmistir. Geriye
kalan kismi ise sirasiyla kiftrli konusmalar, hakaret ifadeleri, diger olumsuz davranislar (fiziksel siddet, kaba davranislar), israfa yonelik davranislar, cinsel igerikli
konusmalar ve cinsiyet esitsizligi igeren tutumlar olusturmaktadir. Sonug olarak, Enes Batur YouTube kanalindaki videolarin gocuklar Gzerindeki 6rnek olusturabilecek
davranislarin biyiik cogunlugunun olumsuz oldugu goérilmastir.
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Examination of YouTube Content in Terms of Potential Behaviors That Preschool Children Can Take as an Example: The Example of Enes Batur

Abstract

In recent years, the great increase in internet access has dramatically raised the rate of children watching YouTube. As mentioned in Bandura's Social Learning Theory,
the children take the behaviors they watch on media and transform them into their own. Therefore, it is very crucial to investigate YouTube video content in terms of
behaviors that children can imitate. This research aims to examine YouTube content in terms of potential behaviors that preschool children can take as an example
and seek an answer to the question of what are the behaviors preschool children can be affected by watching Enes Batur's YouTube channel, which has the most
followers in Turkey. This research was designed as a qualitative study. With the purposeful sampling method, 20 videos in the range of 4-20 minutes, which are the
most viewed on the Enes Batur YouTube channel, were selected, content analysis was made with certain codes and themes, and the findings were reached. According
to these findings, it has been observed that the videos on the Enes Batur YouTube channel contain only 6.50% of positive behaviors among behaviors that can affect
preschool children. The remaining part consists of abusive speech, insulting expressions, other negative behaviors (physical violence, rude behaviors), waste-oriented
behaviors, sexually explicit speech, and attitudes that include gender inequality. As a result, it has been seen that most of the exemplary behaviors of children in the
videos on the Enes Batur YouTube channel are negative.
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Giris

Okul 6ncesi donem fiziksel, sosyal ve ruhsal olarak gelisimin en hizli
ve en kritik oldugu donemdir. Bu dénemde kazanilan bilgi ve becer-
iler bireyin gelecekteki davranislarinin temellini olusturur (Sapsaglam,
2017). Gliniimiizde, teknolojideki siirekli ve hizli degisimin sadece
yetiskinlere degil ayn1 zamanda cocuklara da hitap ettigi bir gercek-
tir (Sirin, 2011). Bu nedenle, teknolojinin ¢ocugun gelisim siirecine
etki eden toplumsal degiskenler igindeki etkisi dnemli hale gelmistir.
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Medyanin okul &ncesi donem cocuklarmin kisilik gelisimleri basta
olmak {izere tiim gelisim alanlarina genel bir etkisi oldugu artik bilinen
bir gercgektir. Cocuklar izlediklerinden etkilenirler ve gordiikleri
davranislar1 benimseyerek kendi davranislarina yansitirlar.

Medyanin ¢ocuk iizerindeki etkileri pek ¢ok arastirmaci tarafindan
50 yili agkin siiredir arastirilmaktadir ve potansiyel olumsuz etkile-
rinden endise duyulmaktadir. Cocuklarin medya ortami son on yilda
énemli dlgiide degismistir. Internetin ve dijital medya platformlarinin
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hizli bir bigimde biiylimesi, yeni bir dijital medya kiiltlirii ortaya
cikarmistir. Ayrica, medya igeriginin kendisi de dikkat ¢ekici boyut-
larda geligmistir. Gliniimiiz medyasi, daha 6nce hi¢ olmadig1 kadar
karmasik, heyecan verici ve hizli hale gelmistir (Koolstra ve ark., 2004).
Ciinkii televizyondan farkli olarak, yeni medya aglari ¢ocuklari edilgen
olarak 6ziimseyen rolden alip aktif igerik iireticilerine doniistliirmistiir
(Atalay, 2019).

Cocuklar okul 6ncesi donemde birgok bilgiyle ve etkilenecegi durum-
larla kars1 karsiya kalmaktadirlar. Hangi tiirde durumlarla ve bilgilerle
kargilastiklar1 ¢ocuklarin gelecegi igin belirleyici rol oynamaktadir.
Ozellikle okul 6ncesi dénem cocuklarmin giinliik yasamlarma etki
eden durumlar i¢in toplum nezdinde bilinglenme 6nem arz etmekte-
dir. Teknolojinin i¢ine dogan ¢ocuklarin, medyadan ve teknolojiden
nasil etkilendigi gézden kagirilmamas: gereken ve arastirilmasi ger-
eken dnemli bir konu alamdir (Unliikaya ve ark., 2021). TUIK (2021)
verilerine gore, Tiirkiye’de her yiiz evden 92’sinin internet erisimi
bulunmaktadir. Bu oran olduk¢a fazladir. Pandemi siirecinde gocuklarin
internet erisimi de oldukca artmistir. Uyar ve Hasdemir (2021)
cocuklarin ¢ok erken yaslarda teknoloji ile etkilesiminin arttigini ve
kendi diinyalarini bu yolla anlamlandirdiklarini belirtmislerdir. Giing6r
ve ark. (2020)’ye gore evinde taginabilir bilgisayar bulunan 5-6 yas
grubundan c¢ocuklarin %95,7’si tasmabilir bilgisayar kullanmay1
sevdigini belirtmistir. Bu ¢ocuklarin goriisiine gore de %84,5 anne-
babanin, ¢ocuklarinin tasmabilir bilgisayar kullanmasina izin ver-
dikleri ortaya ¢ikmustir. Bu veriler gliniimiiz ¢caginda ¢ocuklarin medya
araclariyla daha ¢ok vakit ge¢irdiginin ve medya yayinlarina ¢ok rahat
bir sekilde ulasabildiginin bir kanitidir.

Bandura’nin Sosyal Ogrenme Kurami (1977) medyanm cocuk
tizerindeki etkilerini agiklamak i¢in kullanilan ilk teoridir. Bandura
Skinner’in klasik ve edimsel sartlanmasina karsi ¢ikmaz ama insanin
6grenmesinde sosyal cevrenin 6nemini vurgular. Ornegin, cocuklar
cinsiyet kimligini anne babadan, bebekler konusmay1 ¢evrelerinden
ogrenirler. Bandura daha sonra 6grenmenin sadece basit bir taklit
olmadigini, ¢evredeki olaylarin biligsel olarak islenmesiyle kazandigini
savunarak kuramint Sosyal Bilissel Teori olarak adlandirmistir.
Bandura gozlem yoluyla 6grenme ile taklitin ayni olmadigini, gozle-
min bire bir davranis1 igermeyebilecegini savunmustur. Levin (2013)
de medyanin c¢ocuklarin hem bireysel davraniglarini hem de birbirl-
erine olan davraniglarini ¢ok etkiledigini belirtmektedir. Bunun yani
sira, medyanin ¢ocuklarin 6grenme bigimlerini de sekillendirdigini,
neyi, nasil ve ne zaman &greneceklerini ve ne 6grenmek isteyip iste-
mediklerini de etkiledigini oraya koymustur.

Bandura ve Walters (1977), insanlarin davranislarinin sosyal
ogrenmeler yoluyla, gordiiklerini rol model alarak kendilerine kattigini
ve bunun da kisiliklerinin sekillenmesine sebep oldugunu belirtmek-
tedir. Cocukluk yillarinda benimsenen davraniglar ilerleyen yillarda
kisilige doniisiir ve bu yiizden g¢ocuklarin etkilesime gecebilecegi
durumlar ve modeller ¢ok 6nem teskil etmektedir (Unliikaya ve ark.,
2021). Cocuklar artik sadece g¢evresindeki insanlarin davranislarini
degil, medyadan izledikleri ¢izgi karakterlerini, dizi oyuncularint ve
YouTuber’lart da model almaktadirlar. YouTube platformunda kanal
acip, kanallarina videolar yiikleyen ve izleyici kitlesine sahip olan
kisilere YouTuber denir ve bu kisiler izlenme sayilar1 ve aldiklar
reklamlarla gelir elde ederler (Seving, 2018).

Son yillarda degisen medya kiiltiirii iiriinlerinden en 6nemlilerinden
birisi de YouTube’dur. Diinyada Google’dan sonra en ¢ok kullanilan
sosyal ag sitesi olan Youtube, Subat 2005°te {i¢ eski PayPal ¢alisan1
Steve Chen, Chad Hurley ve Jawed Karim tarafindan kurulmus bir
video paylasim ve video iiretim platformudur. Tirkiye’de de yaygin
olarak kullanilan bu platformda sadece bir e-posta hesabiyla, hicbir
0deme yapmadan isteyen herkes bir hesap olusturabilir ve kendi
kanallar1 {izerinden igerikler yayinlayabilirler. Tirkiye’de hesap
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olusturma yas sinir1 13 olmasina ragmen, bu yas siirt altinda kalan
cocuklar ebeveynleri tarafindan kontrol edilmedigi i¢in YouTube
iceriklerine erisim saglayabilmekte ve hatta igerik liretebilmektedirler
(Atalay, 2019).

“Uluslararas1 alanda popiiler olmastyla birlikte kullanim yaygimligi
artan ve ulusal alanda da popiilerlik kazanan YouTube, icerik sunu-
muyla da popiiler kiiltlir iriinii haline gelmeye baslamistir” (Boga
& Saglam, 2021, s. 654). Bu dogrultuda, YouTube kullaniminin her
gecen giin artmasi, YouTube’a erisim yasinin her gegen giin diismesi,
kiiciik cocuklarin igerik iiretici ve izleyici olarak bu mecrada yer
almas1 YouTube igeriklerinin g¢ocuklar tizerindeki olasi etkilerinin
aragtirilmasinin énemini arttirmaktadir. israil’de 18-36 aylik cocugu
olan ebeveynler arasinda yapilan bir ¢caligma, YouTube ¢evrimigi izle-
menin yeni yiirimeye baslayan ¢ocuklar arasinda normal davranis
haline geldigini ve ¢evrimici izlemenin temel giinliik rutinine ne kadar
derinlemesine entegre oldugu gergegini ortaya cikariyor (Elias &
Sulkin, 2017). Yapilan bagka bir arastirma ise yaslar1 6 ay ile 4 yas
arasinda degisen cocuklarin neredeyse tamaminin (%96,6) mobil cihaz
kullandigint hatta ¢ogunun 1 yasindan 6nce bu cihazlari kullanmaya
basladigini ortaya koymustur (Kabali ve ark., 2015). Yine ayni1 ¢alisma,
ebeveynlerin bu cihazlari genellikle ev isleri yaparlarken gocuklarimi
sakinlestirmek istediklerinde ve ¢ocuklar1 yatmadan 6nce onlara onlar1
uyutmak i¢in verdiklerini gostermistir. Bu sonuglar, teknolojinin
cocuklar tarafindan plansizca kullanildigmnin bir gostergesidir.

Bir bagka arastirma ise YouTube’un karakter egitiminde etkili
ve O6nemli bir yeri oldugunu gostermekte ve ¢ocuklarin medyadan
o0grenmelerinin daha kolay oldugunu sdylemektedir (Imroatun ve ark.,
2021). Cocuklar iizerinde bu kadar etkili olan YouTube’un igeriginin
analiz edilmesi ¢ok dnemli bir husus olarak ortaya ¢ikmaktadir. Dogru
iceriklerle kullanildiginda ¢ocuklara yarar saglayan YouTube’un,
tam tersi durumda, uygun olmayan zararl igerikler nedeniyle ¢ocuk-
lara zarar verebilecegini sdylemek miimkiindiir. 2—13 yas arasindaki
¢ocuklarin ebeveynlerinin katildigi anket ve c¢esitli goriismelerin
yapildig1 bir arastirmada ebeveynlerin tigte biri ¢ocuklarin uygunsuz
icerige eristigini soylemislerdir (Buzzi, 2011). Cocuklar icin olan
YouTube Kids’in ¢ocuklar i¢in glivenliginin arastirildigi bir aragtirmada
da ise gilivenli olmayan igerik destekgilerinin daha az popiiler oldugu ve
diger kullanicilarla karsilastirildiginda daha az etkilesimde bulundugu
sonucuna ulagilmistir (Kaushal ve ark., 2016).

YouTube’a ya da medya igeriklerine yonelik gerceklestirilmis olan
¢ok sayida arastirma one ¢ikmaktadir (Cayari, 2011; Kahveci, 2021;
Kellner & Kim, 2010). Ancak g¢ocuklarin izledigi video ve medya
iceriklerine yonelik aragtirmalar olmasma ragmen yine de yeterli
sayida arastirmaya rastlanmamustir (Atalay, 2019; Glingér ve ark.,
2020; Unliikaya ve ark., 2021). Cocuklar toplumun gelecegidir, bu
nedenle cocuklarin nelere maruz kaldigi, nasil egitildigi, nelerle vakit
gecirdigi ve nelerden etkilendigi lizerinde 6nemle durulmasi gereken
noktalardir. Bu nedenle, bu arastirmada Tiirkiye’de en ¢ok takip-
¢isi bulunan ve genellikle kiigiik yas gruplarmin izledigi Enes Batur
Youtube kanalinin ¢ocuklarin 6rnek alabilecegi potansiyel davraniglari
incelenmis ve “Enes Batur’un YouTube kanalinda okul 6ncesi dénem
¢ocuklarmin etkilenebilecegi davranislar nelerdir?” sorusuna yanit
aranmistir.

Yontem

Arastirma Deseni

Bu arastirma nitel desende diizenlenmistir. Nitel arastirmalar,
iliskilerin, etkinliklerin, durumlarin ya da materyallerin niteliginin
incelendigi ¢aligmalardir (Biiyiikoztiirk ve ark., 2017). Bu arastirma,
okul 6ncesi donem g¢ocuklarinin Enes Batur Youtube kanalindan 6rnek
alabilecegi potansiyel davranislar incelendigi i¢in nitel aragtirma des-
eninde gelistirilmistir.
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Evren ve Orneklem

Bu arastirmada, arastirmacinin ilgili evrenin &zelliklerini ve ger-
ekli kriterleri belirleyerek caligmaya dahil etmesini saglayan amagli
orneklem kullanilmistir (Budak & Budak, 2014). Enes Batur YouTube
kanalindaki agiklamaya goére 15,6 milyon takipgi ve 1979 video
ile Tiirkiye’nin en ¢ok izlenen ve en biiyiikk YouTube kanali oldugu
belirtilmektedir. Bu kanalin istatistikleri incelendiginde 8.940.139.842
goriintiilemeye sahip olmasi ve ¢ok fazla sayida video igeriginin yiikli
olmasi, evreni ¢ok biiyiik ve evrenin arastirilmasini zor kilmaktadir. Bu
nedenle, arastirma kapsami amagli 6rneklem ydntemiyle segilmistir.
Aragtirma kapsamina almak icin, Oncelikle YouTube Enes Batur
kanalina girilmis, okul 6ncesi donem ¢ocuklarinin dikkat siireleri géz
ontinde bulundurularak siiresi 4-20 dakika arasinda degisen ve en ¢ok
izlenen ilk 20 video segilerek aragtirmanin drneklemi olusturmustur.
Bu videolara ait istatistikler Tablo 1°de verilmistir.

Verilerin Analizi
Bu arastirmada, Enes Batur’un YouTube kanalinda bulunan vide-
olar okul Oncesi donem ¢ocuklarinin drnek alabilecegi potansiyel

Tablo 1.
Arastirma kapsamindaki izlenen videolarin 21 Kasim 2022 tarihli
istatistikleri

Yiiklenme  Siiresi izlenme Begenilme
Video Ad1 Tarihi (dk) Sayist Sayist

1 Sondiss 29.09.2017 4,46 71.473.126 1,3 milyon

2 Cami kiran 22.02.2019 18,26  30.701.826 573 bin
100.000 kazanir

3 Marketteki 01.11.2017 12,38  28.385.215 339 bin
herseyi karistirip
ictik

4 Hayat hileleri 27.05.2017 10,32 23.998.439 471 bin

5 Animasyon vs 19.06.2016 17,06  22.419.196 264 bin
minecraft

6  Ayak temizlemek  8.08.2016 10,53 22.149.860 164 bin

7 Kiz kardesimin 18.08.2018 15,41 21.841.454 388 bin
bir giin boyunca
kolesi oldum

8  Yeni kopegim 9.06.2017 12,36 20.601.018 300 bin
gece

9  Gergek hayatta 10.02.2017 12,52 20.132.486 412 bin
paranormal
olaylar

10 Katile son 23.12.2020 17,44  20.270.066 845 bin
yakalanan
kazanir

11 GTAS 15.12.2016 16,41  19.963.584 261 bin
hapishaneden
kacis

12 En zor giilmeme  23.08.2016 17,18 19.788.085 298 bin
challenge

13 Kirllmaz kutudan ~ 25.12.2020 19,33 20.509.909 495 bin
ilk ¢ikan kazanir

14 En komik 01.03.2018 14,20  19.248.070 551 bin
whatsapp sevgili
mesajlar

15 Korkung saka 01.10.2017 15,24 18.619.923 328 bin

16 Gergek hayatta 21.09.2017 18,33 18.593.616 175 bin
lego

17 En son botu 23.11.2019 17,44  17.298.039 494 bin
batan kazanir

18 Biliyom kamera ~ 21.08.2020 17,44 17.169.801 356 bin
arkasi

19 15.000 kalori dev  21.06. 2018 17,28 16.859.597 391 bin
pizzay1 tek
seferde yemek

20 Geri veya ileri 12.08.2020 19,18 16.768.027 639 bin
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davraniglar agisindan incelenmistir. Bu nedenle, arastirmada igerik
analiz yontemi kullanilmigtir. Nitel aragtirmalar iginde en sik kullanilan
icerik analizi yontemi 6zellikle mesajlarin ¢esitliligi ve sikligi, belli bir
konusma kalibinin ya da sozciik grubunun kag kere kullanildigi tizerine
yogunlagir (Merriam, 2018).

Analiz asamasinda, ¢aligmadaki iki arastirmaci tarafindan segilen
videolar ayr1 ayri izlenerek Ornek davranmig olusturabilecek tiim
sozel ve fiziksel davranislar kodlanmistir. Sonrasinda, benzer kodlar
birlestirilerek temalar olusturulmustur. Bu temalar: “olumlu &rnek
davranislar,” “olumsuz 6rnek davraniglar,” “kifirlii igerikler,” “hakaret
(sozel siddet) icerikleri,” “israf-agir1 tiiketim,” “cinsel igerik” ve “cin-
siyet esitsizligi” olarak belirlenmistir. iki arastirmacinin olusturdugu
kodlar ve temalar karsilastirildiginda %96’lik benzerlik gosterdigi
gozlenmistir. Ardindan, arastirmaya dahil olmayan iki uzmandan
olusturulan temalar hakkinda goriis alinmistir. Son olarak da segilen
videolar belirlenen kodlar ve temalar dogrultusunda analiz edilmistir.

2 <

Gecgerlilik ve Giivenirlik

Yildirim ve Simgek (2005), nitel desende hazirlanmig
arastirmalardaki “gecerlilik” kavrammi var olani tim gercekligi
ile yansiz ortaya koymak olarak tanimlamistir. Bir arastirmacinin,
sonuglara nasil ulastigini agiklamasi ve sonuglari detayli rapor etmesi
en Onemli gecerlilik saglama yontemidir (Okuyan & Kapgak, 2016).
Bu nedenle, bu arastirmada analiz asamalar1 ve temalar detaylica
aciklanmistir. Arastirtlan konu ile ilgili giivenirlilik elde etmek
icinse gesitleme, katilimei teyidi veya meslektas teyidi kullanilabilir
(Yildirim & Simsek, 2013). Bu arastirmadaki her video, aragtirmacilar
haricindeki iki uzman tarafindan ikiser defa izlenerek belirlenen kod-
lar ve temalar ile eslestirilmis, sonrasinda ise sonuglar karsilagtirilarak
aragtirmanin giivenirligi saglanmistir.

Bulgular

Icerik analizi sonucunda bulgular “olumlu &rnek davramislar,”
“olumsuz Ornek davraniglar,” “kiiftirli icerikler,” ‘“hakaret (sozel
siddet) icerikleri,” “israf-asir1 tiiketim,” “cinsel icerik” ve “cinsiyet
temalarinin altinda agiklanmustir.

esitsizligi”

o Olumlu_Ornek Davramslar: Kisinin kendisine, ¢evresine,
topluma ve diger canlilara faydali olacak bicimdeki dostluk,
yardimlagma, koruma, empati, yardimseverlik gibi davranislarini
ifade etmektedir. Cocuklar bu olumlu davraniglarini rol model
alarak, gozlemleyerek ve taklit ederek dgrenirler (Giilay Ogelman
& Canbeldek, 2016). Yapilan analizler sonucunda izlenen video-
larda 20 adet 6rnek davranis ve ciimle sergilendigi gdzlemlenmistir.
Bu oran, toplamda %6,53 olumlu 6rnek davranisa tekabiil etmek-
tedir. Bu olumlu davranislara 6rnek olarak, Enes Batur’un “Yeni
kopegim Gece” adli videosunda hayvanlart sevmesi ve kendisinin
de birkag tane kopegi sahipleniyor olmasi verilebilir. Ayrica diger
bir 6rnek olarak da “Kiz kardesimin bir glinliigiine kolesi oldum”
videosunda kardesiyle oyunlar oynamasi, onu gezdirmesi, iyi bir
abi olmasi da izleyenlerin 6rnek alabilecegi bir tutum olabilir.
Bir diger olumlu davranisi ise, “Korkung saka” isimli videosu-
nun 9,50 saniyesinde spora gittigini sdylemesi ve spor yapmasi
da saglikli yasama 6zendirici bir davranis olarak kabul edilebilir.
“15000 kalorilik dev pizzay1 tek seferde yemek” isimli videoda
Enes Batur’un “en sevdigim 6giin kahvaltidir” demesi de onu
model alan ¢ocuklarin kahvaltiy1 sevmesine yol agabilir.

e Olumsuz Ornek Davramslar: Vurmak, sa¢ ¢ekmek, firlatmak,
bagirmak, ofkeli davranislar sergilemek, toplum kurallarina
aykir1 hareketler, zorbalik, suga yonelik davranig ve tutumlar gibi
genis bir yelpazede ile ele almmmaktadir. Olumsuz davranislar
genel bir tanimla ifade edildiginde bireyin kendisine, gevreye,
topluma maddi ve manevi zararlar1 olan etrafindakilere huzur-
suzluk verecek tiirdeki istenmeyen hareketlerini kapsamaktadir
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(Uysal ve ark., 2010). Olumsuz 6rnek davraniglari incelendiginde
toplamda 35 adet olumsuz davranis saptanmistir. Bu da %11,43
oranina tekabiil etmektedir. Olumsuz davranis kapsaminda, vide-
olardaki fiziksel siddet ve fiziksel olarak yaptig1 zararli hareketler
kastedilmektedir. Bu ¢alismada, olumsuz davranislar kiifiir, hak-
aret, israf, cinsel igerikli konugmalar digindaki davraniglar olarak
simirlandirilmigtir. Videolarda izlenen olumsuz davranislardan
birisi “Ayak temizleme” isimli videosundaki 8,47°nci dakikada
sesli bir sekilde gegirmesi, “Katile son yakalanan kazanir” video-
sundaki katil kostiimiiniin gocuklar1 korkutucu bir bigimde olmasi
ve ayrica 12,20’de insan1 bigaklama durumunun canlandirilmast,
16,22’de balkondan atlama goriintiisii, okul Oncesi donem
¢ocugunun etkilenebilecegi olumsuz Ornek davraniglardandir.
Yine “En son botu batan kazanir” videosundaki 4,43’te 1slak atle-
tle arkadasina sakayla vurmaya ¢aligmasi ve siddeti bir espri aract
olarak kullanmasi da ¢ocuklara yanlis model olacak bir davranistir.
Ayni videoda, 10,00’da su altinda nefes tutmaya ¢alisma yarigmasi
da ¢ocuklarin gériince denemeye kalkabilecegi ve nefes tutmadan
kaynakli zarar gorebilecegi bir davramis Ornegidir. Olumsuz
davraniglar basligi altinda son bir 6rnek daha verecek olursak
“Geri veya ileri” isimli videoda 12,25’te Enes Batur’un yere
tiikiirmesi ¢cocuklarin 6rnek alabilecegi nezaketsiz bir tutumdur.
Kiifiirlii icerikler: Kiifir “Sévme, sévmek igin sdylenen soz,
sovgili” olarak tanimlanir (TDK, 2011). Kiifiir insanligin asirlar
boyunca kullandig1 kendine has bir ifade bi¢imine sahip olan,
olumlu veya olumsuz u¢ duygular soylerken kullanilan, sdyle-
nilen kisiyi rahatsiz eden, etkili kelime ve climlelerdir (Cigek
& Yagbasan, 2019). Ayni zamanda, sozel iletisimin zarar verici
en giiclii orneklerinden biridir ki bu rahatsizlik sonucunda
insanlar kiifiir yiiziinden ¢ok daha kotii hareket ve eylemlerde
bulunabilmektedirler (Yilmaz, 2019). Arastirma sonucunda vide-
olardaki en biiyiik paya sahip olan igerigin kiiflirlii konugmalardan
olustugu sonucu ortaya cikmustir. Toplamda 121 adet kiifiir
kelimesi ve climlesi ile kifiirlii igerikler %39,54 orana sahip-
tir. Arastirma kapsaminda izlenen 20 videonun 19’unda kiifiirlii
ifadelere rastlanmistir. Etik sebeplerden dolay1 bu temaya 6rnek
verilmeyecektir.

Hakaret (Sozel Siddet) icerikleri: Tiirkce sozliikte ilk anlam
olarak “Onur kirma, onura dokunma” ve ikincil olarak ise
“Kiigiiltiicii s6z veya davranis” (TDK, 2011) seklinde tanimlanan
hakaret, kiifiirden farkli olarak davraniglari da kapsar. Kiiflirler
genellikle insan viicudundan ve dinden beslenir. Hakaret ise kiigiik
diistiriicti muameleler, onura yonelik sozel ve davranigsal saldirilar
gibi boyutlar1 kapsamaktadir (Yilmaz, 2019). Arastirma sonu-
cunda 70 tane hakaret igerikli kelime ve ciimleye rastlanmustir.
Bu da %22,87°lik bir orana denk gelmektedir. Videolardaki en
sik rastlanan hakaret ifadeleri “salak” “geri zekal” ve “serefsiz”
kelimeleridir. “Cami kiran 100.000 TL kazanir” isimli videoda
0,35te “manyak, deli” 11,45’te “kus beyinli” 14,35 te “serefsizsin
sen” ifadeleri “Ayak temizlemek” isimli videosunda 1,23’te,
1,30°da 1,39’da ve 3,00’da “serefsiz” ifadesi kullanilmaktadir.
“Korkung¢ saka” isimli videosunda amcasina 'mc yarali sisman’
lakabr ile seslenmektedir.

Israf-Asin Tiiketim: Israf kelime anlanu olarak, TDK (2011)’de
“gereksiz harcama, gereksiz tiiketim, savurganlik, tutumsuz-
luk” anlamlarma gelmektedir. Israf ¢ok cesitli boyutlarda ele
alinmaktadir. Hemen hemen akla gelebilen gereksiz ve bosa har-
canan veya tiiketilen her sey (dogal kaynaklar, yemekler, su, zaman,
malzeme...) israfa girer. Israf dncelikle israfi yapan kisiye daha
sonra g¢evresine, ekosisteme, canlilara, dogaya ve diinyaya zarar
olarak donmektedir (Utkugiin, 2022). Cogu ekosistem ve dogal
kaynaklar israflar sonucunda tahrip olmakta ve olmaya hizla devam
etmektedir (Utkugiin, 2022). Israfa ve asir1 tilketime 6zendirici
davranislar yoniinden videolar incelendiginde, toplamda 25 tane
israf-agir1 tiiketime 6zendirici davranislar bulunmustur. Bu da oran

olarak %8,17’lik bir dilime denk diismektedir. Ornegin, “Hayat
hileleri” videosunda kitabin arasina ketgap sikip yiyerek bir kitab1
israf etmektedir. Ozellikle en ¢ok israfin gdriildiigii videosu “Geri
vs ileri” videosudur. Bu videoda gesitli esyalar1 arabanin 6n ve arka
tekerine koyup ileriye ya da geriye dogru arabay: siirerek esyalari
ezmis ve kullanilamayacak hale getirmislerdir. Bu esyalardan
bazilar1 telefon, oyuncak bebek, kulaklik ve gitardir. “Son diss”
isimli videosunda, 3,38’de, Enes Batur sahip oldugu 4 adet arabay1
gostermektedir. Bu da agin tiiketim davranigina 6zendirici bir
ornektir. “Marketteki her seyi karistirip igtik” isimli videoda da
birbirinden farkli igecekleri karistirarak igmeyi denemisler, sonugta
da icememis ve igecekleri israf etmislerdir. “En son botu batan
kazanir” videosunda yiizmek i¢in kullanilan sisme kuslu botlart
keserek patlatmislar ve kullanilmaz hale getirmislerdir.

Cinsel icerik: Cinsel igerikten kastedilen dogrudan veya dolayh
olarak miistehcen davranislar, konusmalar, cinsellikle ilgili ifadeler
iceren mesajlar olarak ¢ocuklarin maruz kaldigi igerikler olarak ele
almmaktadir. Cinsel igerik temasi kapsami i¢in illa dogrudan cinsel
bir goriintiiniin olmasina gerek yoktur. Yapilan konusmalar ve ver-
ilen mesajlar da cinsel icerik kapsaminda degerlendirilir (isliyen,
2020). izlenen videolarda toplamda 19 adet cinsel igerikli ifade yer
almistir. Bu da %6,2’lik bir orana denk gelmektedir. Orneklerden
bazilart ise sunlardir: “Kirtlmaz kutudan ilk ¢ikan kazanir” isimli
videosunda 6,07’de Enes Batur’un arkadasi “adamin biri tanga
giymisti” demistir. 6,40’ta “igerde birisine tecaviiz ediyorlar”
ifadeleri yer almaktadir. “Korkung saka” isimli video da ise Enes
Batur 3,15°te maket heykele sarilarak “Necmettin kirbagla beni’,
9,20’de “bak nasil kokluyor beni sapik” sozlerini séylemistir. “En
son botu batan kazanir” isimli videonun 17. dakikasinda da “her
sey dahil masaj kazandiniz” ifadesinde ima yoluyla cinsel igerikli
konusma yapilmistir.

Cinsiyet Esitsizligi: Toplumun kadin ve erkek cinsiyetlerine
yiikledikleri davranislar, gorevler, sorumluluklar gibi kavramlar
toplumsal cinsiyet rollerini olusturmaktadir (Y1ilmaz, 2018). Bu
olgular her toplumda farkliliklar gosterse de ortak kavramlar ve
tanimlar mevcuttur. Diinya niifusunun yarisini olusturan kadmlar
¢ogu toplumda cinsiyet esitsizligine maruz kalmakta ve bu
durum onlarin ev, is, saglik, ekonomik, egitim, siyaset ve toplum
yasamlarini da negatif etkilemektedir (Bal, 2014). Cagimizda biy-
olojik farkliliklardan dogmus bu esitsizlik yapilan calismalarla
ve egitimlerle dnlenebilir bir durum olarak goriilmektedir (Bal,
2014). Enes Batur videolar: incelendiginde, toplamda 16 defa
cinsiyet esitsizligi igeren ifadeler kullanildig1 goze ¢arpmaktadir.
Bu da toplam oranin %5,22’sini olusturmaktadir. Bu ifadelerden
bazi ornekler su sekildedir: “Kiz kardesimin bir giin boyunca
kolesi oldum” videosunda 9,43°te Enes Batur oyuncak almak
isteyen kiz kardesine soyle demektedir: “Sen zaten anne olunca
omiir boyu ¢amasir, bulasik yikayacaksin neden c¢ocukken
oyuncagini aliyoruz?”. “En zor giilmeme challenge” isimli vid-
eosunda ise icerikte 1,40’ta “kar1 kiz kayniyor” ve 14,27°de “kar1
kiz kesecem” ifadeleri de kadinlar1 asagilayici birer tisluptur. ‘En
komik whatsapp sevgili mesajlar1’ isimli videosunun 6,30’ uncu
dakikasinda erkek arkadas: kizin taytla spora gitmesine izin ver-
memesi, 7,19°da ise kizin erkek arkadasina kizlarin oldugu yerl-
ere gitmesine izin vermemesi cinsiyet ayrimina ornektir. 10,56’da
kadina “avrat” olarak hitap eden mesajin olmasi cinsiyet esitsizligi
kapsaminda degerlendirilmistir.

Yukarida detaylar1 verilen temalarin frekans oranlar1 ve yiizdelik

dilimleri de asagidaki Sekil 1 ve Sekil 2°de verilmistir.
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Sekil 1.
Davranislarin frekanslar

incelenmistir. Arastirma sonucunda Enes Batur YouTube kanalinin okul
oncesi donem ¢ocuklari tizerindeki olumlu 6rnek davranis, kiifretme
aliskanligi, hakaret igerigi, cinsel igerik, cinsiyet rolleri esitsizligi,
israfa ve asir1 tiiketime 6zendirici davranislar ve diger olumsuz 6rnek
olusturabilecek davranislar sergiledigi sonucuna ulasilmistir. izlenen
videolarin sadece %6,50 gibi ¢ok diisiik bir oran1 olumlu davranislari
icermektedir. Geriye kalan kisimlari ise sirastyla kiifiirlii konusmalar,
hakaret ifadeleri, diger olumsuz davraniglar (fiziksel siddet, kaba
davraniglar), israfa yonelik davranislar, cinsel igerikli konusmalar ve
cinsiyet esitsizligi iceren tutumlar olusturmaktadir. Bu sonuglara ben-
zer olarak, Tirkiye'de en ¢ok izlenen YouTube kanallarindaki olum-
suz icerikleri arastiran genis capli bir arastirmada cikan sonuglara
bakildiginda, olumsuz unsur icerme oraninin %79,5 oldugu sonucu
ctkmugtir (Ergiin Ozdel, 2019).

Bulgulara gore, Enes Batur kanali olumlu davranig 6rnekleri
acisindan ¢ok az bir orana sahiptir. Genellikle yapilan arastirmalar
YouTube kanallariyla ilgili benzer nitelikte olumsuz etkilerin oldugu
sonucunda hemfikirdirler (Isliyen, 2020; Kahveci, 2021; Sapsaglam,
2017). Arastirma sonucunda en biiylik paya sahip olan ise kiifiirli
konugmalardir. Kahveci 2021 yilinda yaptigi benzer bir aragtirmada
YouTuber’larin ¢ok fazla kiifiirli konusma ve argo icerige sahip
oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Kavuran ve Yesil (2019) Enes Batur’un
oyun videolarinda kullandigi dili incelemis ve kullanilan dilin
¢ok cezbedici ve ayni zamanda ¢ocuklarin ve genglerin ahlaki ve

hakaret (sozel
giddet)
konugmalan

israf (agir
tiketime
G2endirid)
davramglar

cinsel icerikli
konugmalar

dilsel gelisimlerini bozabilecek bir yapiya sahip oldugunu sonucuna
ulagsmislardir. Analizlerin sonucunda, kiifiirlii konugmalardan sonra en
biiyilik paya sahip olan davranis hakaret yani sozel siddet iceren ifadel-
erdir. Yeni medyadaki bu nefret sdylemlerine oldukg¢a sik rastlanmakta
ve bu hakaret ve nefret sdylemleri genellikle platform {izerinden yayin
yapan kisilerin kendi ahlaki davranig bigimleriyle ilgili oldugu i¢in bu
durumun engellenmesini zorlagtirmaktadir (Comu & Binark, 2012).

Arastirma sonuglarinda tglincii sirada diger olumsuz davranislar
(fiziksel siddet, kaba hareketler) yer almaktadir. Cocuklar izle-
diklerinin etkisinde kalirlar ve rol model alarak gordiiklerini yapar-
lar. Siddeti izleyen bir ¢ocuk siddeti normallestirebilir ve gevresine
bunu uygulayabilir (Zorlu, 2016). iki grup ¢ocugun incelendigi
bir arastirmada, siddet igerigi izleyen cocuklarm siddeti ¢evresine
yansittigl, saldirganliga ve huysuzluga egilimin arttig1 ortaya ¢ikmistir
(Zorlu, 2016). Medyanin ¢ocuklar ve ergenler iizerinde etkilerini
10 yillik bir siiregte inceleyen bir arastirmada, medyanin birincil
etkileri, siddet igeren ve saldirgan davranislarin artmasi, alkol ve tiitiin
kullanimi dahil yiiksek riskli davranislarin artmasi ve cinsel aktivitenin
hizlanmast oldugu saptanmustir (Villani, 2001). Yine YouTube’daki
siddete dair yapilan bir aragtirmada fiziksel ve sozel siddetin olduk¢a
yiiksek bir oranda oldugu sonucuna ulasilmistir. Youtube’da intihar
amac1 olmayan kendine zarar vermenin incelendigi bir ¢alismada ise
kendine zarar vermenin yaygin oldugu sonucuna ulagilmistir (Lewis
ve ark., 2011).

Davraniglarin Yiizdelik Oranlar
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%6,

%8,20 9%11,40

Sekil 2.
Davranislarin yiizdelik oranlar
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Siddet olgusunun, izlenen Enes Batur YouTube videolarinda
dogrudan saldir1 veya sinirlenme hali olarak degil daha ¢ok espri mal-
zemesi olarak kullanildigi goriilmektedir. Bunu izleyen bir c¢ocuk,
siddeti saka olarak algilayip bagkalarina uygulayarak bagkalarinin
canini yakabilir. Izlenen videolarda bulunan diger bir baslik konusu
da israf ve asir1 tiiketime 6zendirici tutumdur. Enes Batur’un video-
larda kullanilabilecek bir¢ok materyale eglence amact adi altinda kul-
lanamayacak hale getirerek zarar verdigi, ihtiyacini karsilayacagindan
daha fazla tiriinler aldig1 sonucuna ulasilmistir. YouTube un israf ve
tilketime Ozendirici igerikleri bir¢ok arastirmanin konusu olmustur.
Aragtirmalarda, YouTube video i¢eriklerinde bulunan iiriin tanittmlarinin
ve araya alinan reklamlarin siirekli satin almaya tesvik ettigi sonu-
cuna ulasmistir (Kahveci, 2021; Sapsaglam, 2017). YouTube’un
ve diger sosyal medya aglarinin artik reklamecilikta ve pazarlamada
yeni bir kaynak olarak kullanildig1 ve kiigiik ¢ocuklar1 hedef aldig
arastirmalarla ortaya konmustur (De Veirman ve ark., 2019). Cocuklara
yonelik popiiler kanallarda reklamin siklig1 ve siiresinin arastirildig
bir arastirmada, yasa uygun olmayan reklamlarin sik ve reklam siire-
sinin fazla oldugu; ayrica kenar gubugunda ¢ikan reklamlarin ise siddet
iceren video oyunlarindan olustugu sonucuna ulasilmistir (Yeo ve
ark., 2021). Ozetle, medya endiistrisi YouTube’u neredeyse bir satis
ve reklam piyasasi haline getirerek ve onu kullanarak gocuklart satin
almaya dogrudan ve dolayl yollarla tiiketime tesvik etmektedir. Ayrica,
Ispanya’da yapilan bir arastirmada ise YouTube ve cocuk obezitesi
arasinda bir baglanti oldugu ve ultra islenmis gidalarin YouTube ¢ocuk
kanallarinda %79 gibi yiiksek bir oranla tiiketime tesvik ettigi sonucuna
ulagilmistir (Castello-Martinez & Tur-Viiies, 2020).

Arastirmanin bir diger ¢ikan sonucu olan cinsel icerikli konusmalar
¢ok biiylik bir orana sahip olmasa da ¢ocuklar1 etkileyecek nitelikte
oldugu i¢in tlizerinde durulmasi gereken onemli bir konu basligidir.
Cinselligin 6grenilmesi, giinimiizde medya aracilifiyla ¢ocuklarin
¢ok erken yaslarda karsilastig1 bir durum haline gelmistir (Yilmaz &
Gliney, 2021). Medyada, ¢cocuklar i¢in iiretilen birgok ¢izgi filmde, cin-
sel igerik bariz bir sekilde vardir ve ¢ocuklar yasina uygun olmayan
iceriklere maruz kalmaktadir (isliyen, 2020). Son olarak, arastirmada
diisiik bir orana sahip olmasina ragmen nitelik bakimindan asla goz
ardi edilmemesi gereken bir konu olan cinsiyet esitsizligi ifadelerine
de Enes Batur YouTube kanalindaki videolarda rastlanmistir. Enes
Batur’un kendi kullandig: ifadelerinden ev temizligi, yemek, bulasik
gibi islerin kadinlara ait olduguna yonelik bir goriise sahip oldugu
ortaya ¢ikmaktadir. YouTube yoluyla kiz ¢ocuklarina cinsiyetlerine
uygun nasil davranmalar1 gerektigi, nasil giyinmeleri, neleri sevmeleri
gibi bircok dogrudan ve subliminal yollarla mesajlar aktarildig: da bir
gergektir (Buckingham ve ark., 2010).

Sonug¢ ve Oneriler

Sonug olarak, Tiirkiye’de en fazla takipgisi olan Enes Batur YouTube
kanalinin en fazla izlenmeye sahip olan 4-20 dakika araligindaki
ilk yirmi videosu izlendiginde, izleyici kitlesi olan gocuklar iizeri-
nde olas1 ornek olusturabilecek davraniglarin biiylik ¢ogunlugunun
olumsuz oldugu goriilmistiir. Bu da gordiigii her seyi model alan ve
davranisa doniistiiren ¢ocuklar i¢in oldukga biiyiik riskler tagimaktadir.
Bu nedenle, ebeveynlere ve gocuklara medya ve YouTube ile ilgili
egitimler verilerek medya okuryazarlig: hakkinda biling kazandirilacak
calismalar yapilmalidir. Cocuklarin izledigi diger ¢ocuk YouTube
kanallar1 arastirilmali ve ¢ocuklar i¢in uygun olmayanlara giris i¢in yas
simirlamast getirilmelidir. Son olarak, YouTube’a yiiklenen videolar
denetlenmeli ve kanallarin baginda ¢ocuklara uygun olup olmadigiyla
ilgili bilgilendirme uyarilar1 eklenmelidir.

Etik Komite Onay:: Bu ¢alisma insan-denek arastirmasi olmadigi i¢in etik
kurul onay1 gerekmemektedir.
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